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Turismo de Cérdoba concluye su presencia en Fitur 2012 contabilizando alrededor de
50.000 visitas al expositor

Rosario Alarcén desglosa las actividades pioner as en la feria como la presentaciéon de la marca Unica
“Cordoba siente”
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Turismo de Cérdoba, conformado por el Consorcio y el
Patronato Provincial de la Diputacion de Cordoba, ha
concluido su presencia en la Feria Internacional de
Turismo, Fitur 2012, contabilizando arededor de
50.000 visitas a expositor cordobés.

Estas son, entre otras, las cifras mas destacables que ha
anunciado Rosario Alarcén, presidenta del Patronato
Provincial de Turismo de Cordoba, quien ha justificado
estos buenos resultados como "un logro del trabajo

. . “Por primera vez, Cérdoba se ha presentado en Fitur
con una marca Unica, Cérdoba, siente, y con una oferta creativay diversa, que sin eludir los grand% eventos,
ha mostrado otros grandes paquetes turisticos tanto de la capital como de la provincia’, ha recalcado
Alarcon.

La también vicepresidenta 22 de la Institucién Provincial ha sefialado que los pardmetros que han sustentado
las presentaciones son “la cultura, la gastronomia, e deporte, € turismo familiar y los paguetes turisticos
unicosy de calidad que se ofrecen por lanoche”

Asimismo, Rosario Alarcdn ha destacado la presentacion en Fitur “de una guia turistica tnica, que incluye
en 84 péaginas, dirigida a profesionales, que recoge la oportunidades del turismo en la capital y la provincia
de unaformavariaday de calidad”.

Fitur 2012 ha servido a sector cordobés para desarrollar méas de 75 reuniones de trabajo en los que Cérdoba
y su provincia se han presentado y promocionado entre |os touroperadores como un destino preferente.

Como actividades mas inmediatas de promocion, Alarcén ha sefialado que “ Cérdoba presentara su cultura'y
gastronomia en Bilbao. También nos promocionaremos en Madrid, Zaragoza, Médaga, Barcelona, y a nivel
internacional, en Italia’, ha comentado la presidenta del Consorcio de Turismo de Coérdoba, quien ha
recordado “que nuestra presencia en estas ferias no es baladi, sino que por estudios sabemos que son
emisores de turistas potenciales’.

Ademas, la delegada de Turismo de la Diputacién de Cérdoba ha subrayado que “la promocién se ha
ampliado 2 dias mas, por la presentacion de la pelicula Cérdoba, viday genio, el dia 17, y por la muestra de
la Semana Santa Chiquita de Lucena, el dia21”.

Por dltimo, Rosario Alarcon haindicado que, ademas de facilitar folletosy el visionado de peliculas sobre la
ciudad y la provincia, en la Estacion de Tren de Atocha, en Madrid, y en e expositor de Cérdoba se
establecié un codigo Bidi para que los ciudadanos se descargasen las actividades promocionales.
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