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Una veintena de los mejor es bloguer os gastronomicos del pais conocen de primera
mano los aceitesde la DOP “ Priego de Cérdoba”

Ademas se han promocionado €l resto derecursosy atractivosturisticos de nuestros municipios, a
travésdelaruta Turismoy Aceite
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Una veintena de blogueros gastrondmicos, procedentes
de diferentes puntos de la geografia espafiola han
visitado la comarca de la Denominacion de Origen
Protegida “Priego de Cordoba’, para conocer de
primera mano las cualidades y potencialidades de los
caldos de aceituna del marco oleicola prieguense.

Enlasede delaD.O.P., e grupo asistié a un tradicional
desayuno molinero con aceite de oliva virgen extra y
" jamoén puro ibérico de bellota de la D.O.P. Los
Pedroches, participando ademés en una cata de aceite
~ de oliva virgen dirigida, en la que conocieron las
caracteristicas de los aceites que se pueden encontrar en
el mercado y cudles son sus usos més apropiados en la cocina. Por Ultimo, y como actividad final, los
asistentes han realizado una visita guiada por Priego de Cordoba, durante la que han podido conocer y
contemplar algunos de |os recursos turisticos mas importantes con los que cuenta la ciudad.
Este blogtrip a Cérdoba y provincia ha sido organizado por varias empresas cordobesas, aprovechando que
en este afio 2014 Cordoba es Capital Iberoamericana de la Gastronomia, con e objetivo de que los
participantes en é conozcan de manera practica y amena los productos que conforman la gastronomia
cordobesa, que la han hecho merecedora de tal capitalidad, asi como, los recursos culturales, historicos y
monumentales con los que Cérdobay su provincia cuentan. Para ello desde la organizacion se les ha creado
un interesante programa, con espectaculo flamenco, visita nocturna a la Mezquita, bafios arabes, visitas a las
comarcas de la Denominaciones de Origen Protegidas Priego de Coérdoba, Montilla-Moriles y Los
Pedroches, etc.
Para la Denominacién de Origen Protegida Priego de Cordoba este tipo de acciones resultan muy
interesantes y beneficiosas desde el punto de vista promocional, puesto que en los Ultimos tiempos son
muchos los consumidores que llegan los caldos de aceituna a través de las redes sociales, abriéndose a
contactos con blogueros gastrondémicos de alto nivel que cuentan con més de 200.000 seguidores.




