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LaFeria'Sabor a Cordoba’ cierra su tercera edicion con 63 empresasy una mayor
afluencia de visitantes

El encuentro agroalimentario reunié cer ca de cincuenta actividadesy estren6 unaruta dedicada a los
productos ecol 4gicos.
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La tercera edicion de la Feria Alimentaria de la
Provincia 'Sabor a Cdrdoba, organizada por la
Diputacion Provincia a través del Instituto
Provincial de Desarrollo Econdémico (Iprodeco),
concluyé este domingo, 25 de octubre, tras tres
jornadas en las que participaron 63 empresas
agroalimentarias y se desarrollaron alrededor de
cincuenta actividades gastronémicas y culturales.

El encuentro, celebrado desde € viernes en la
planta baja del Centro de Exposiciones, Ferias y
Convenciones de Cérdoba (CEFC), junto a
Pargue Joyero, registrO una mayor afluencia de
visitantes que en ediciones anteriores, segun el balance realizado por la organizacién, aunque no se ha
facilitado una cifra concreta de asistencia.

El delegado de Desarrollo Econdémico, Promocion y Empleo de la Diputacion y presidente de |prodeco,
Félix Romero, valoro positivamente |os resultados de esta tercera edicion y asegurd que se habian superado
las previsiones iniciales de participacion empresarial y respuestadel publico.

"Podemos decir con orgullo que la profesionalizacion y el salto de calidad que buscdbamos en su dia siguen
dando frutos', manifesté Romero durante el balance de laferia

La participacion empresarial crece por tercer afio consecutivo
Uno de los datos més destacados de esta edicion ha sido € incremento del nimero de empresas expositoras,
gue ha pasado de las 40 participantes en 2024 alas 52 del pasado afio, alcanzando las 63 en 2026.

Esta evolucion supone un aumento de 23 empresas respecto a la primera edicién y reflgja e interés del
sector agroalimentario provincial por participar en un encuentro que combina la promocién comercial con
las actividades dirigidas al publico general.

Durante los tres dias, los visitantes pudieron conocer y adquirir productos procedentes de las distintas
comarcas cordobesas, entre ellos aceites de oliva virgen extra, vinos, quesos, embutidos, jamones, conservas,
productos hortofruticolas y reposteria artesanal.

La feria cont6 con espacios destinados a las empresas productoras, zonas de degustacion y exhibiciones
gastrondmicas, ademas de una programacion dedicada a la cultura, las tradiciones y distintos oficios



vinculados alos municipios de la provincia.

Romero explico que el objetivo era ofrecer una representacion de la actividad agroalimentaria cordobesa y
acercar al consumidor €l trabajo de las empresas que el aboran estos productos.

Cercade cincuenta actividades gastrondmicasy culturales
A lo largo de las tres jornadas se celebraron aproximadamente cincuenta actividades, de las que una treintena
estuvieron relacionadas directamente con la gastronomia.

Las demostraciones de cocina, catas comentadas, maridajes, degustaciones y talleres permitieron conocer
diferentes formas de elaboracion y consumo de |los productos cordobeses.

El resto de la programacion incluyé propuestas culturales, actuaciones musicales, demostraciones artesanales
y actividades relacionadas con las costumbres de las distintas |ocalidades participantes.

Seguin e delegado provincial, estas iniciativas contaron con la colaboracién de las siete comarcas cordobesas
y de numerosos ayuntamientos, que participaron en la presentacion de productos y tradiciones de sus
respectivos territorios.

"Hemos visto una feria viva, muy dinamica, donde € publico ha respondido llenando cada uno de los
espacios habilitados y respaldando el esfuerzo de nuestros productores’, sefial6 Félix Romero.

El responsable de Iprodeco agradecié iguamente la implicacion de las empresas, bodegas, amazaras,
entidades y municipios participantes.

El aceitey € vino, entre los espacios con mayor acogida
Dos de los principales atractivos de la feria fueron el Tunel del Aceitey e Tunel del Vino, concebidos para
facilitar el conocimiento y la degustacion de algunas de |as producciones més representativas de la provincia

El Tunel del Aceite permitié a los visitantes descubrir las caracteristicas de los aceites de oliva virgen extra
amparados por las denominaciones de origen cordobesas, entre ellas la DOP Priego de Cordoba, junto a
Baena, Lucenay Montoro-Adamuz.

Este espacio ofrecid la posibilidad de comparar diferentes perfiles sensoriales y conocer las particularidades
de unos aceites que constituyen una de las principal es referencias agroalimentarias de la provincia.

Por su parte, € Tunel del Vino reunié mas de 180 muestras procedentes de 60 bodegas cordobesas,
ofreciendo un recorrido por la diversidad vitivinicola del territorio.

Ambas propuestas figuraron entre las actividades mejor valoradas por |a organizacién, que destaco el interés
de los asistentes por conocer las caracteristicas y 10s procesos de elaboracién de estos productos.

L a produccion ecol 6gica gana protagonismo
Entre las novedades de la tercera edicidn destac la incorporacion de la denominada Ruta Eco, un recorrido
destinado a dar visibilidad alas empresas especializadas en productos ecol dgicos.

Un total de 19 firmas expositoras participaron en esta iniciativa, mediante la que los visitantes pudieron
identificar y conocer los productos el aborados bajo este modelo de produccion.

La propuesta permitio incorporar a la programacion un espacio especifico para los alimentos ecol 6gicos y
ampliar lainformacion disponible paralos consumidores interesados en su origen y caracteristicas.



Junto a esta novedad, la feria mantuvo sus actividades habituales de degustacién y promocion comercial, con
presencia de empresas procedentes de diferentes sectores agroalimentarios.

Un escapar ate para los productores de la provincia
La Feria 'Sabor a Cordoba nacié en 2024 como iniciativa de promocién de los productos agroalimentarios
cordobeses y haincrementado su participacion empresaria durante sus tres primeras ediciones.

Su celebracion en € Centro de Exposiciones, Ferias y Convenciones ha permitido reunir en un mismo
recinto los espacios comerciales, las actividades gastronémicas y |as propuestas culturales.

Desde la Diputacién consideran que esta ubicacion facilita tanto la participacion de las empresas como €l
acceso del publico y permite desarrollar un formato con mayor presencia de actividades especializadas.

Félix Romero insistio en que este tipo de encuentros contribuyen a dar a conocer la produccion de los
municipios cordobeses y ofrecen a las pequefias y medianas empresas oportunidades para presentar sus
productos a nuevos consumidores.

El responsable provincial agradecio la colaboracion de los participantes y destacd la respuesta de los
visitantes durante las tres jornadas.

La tercera edicion concluye asi con 63 empresas participantes, alrededor de medio centenar de actividades y
un balance de asistencia que la organizacion considera superior a de afios anteriores, aunque todavia no ha
hecho publicos los datos definitivos de visitantes.



