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Arrancala Campana del Juegoy el Juguete No Sexistay No Violento, bajo € lema este
ano “Laviolencia no esun juego”

El Instituto Andaluz dela Mujer introduce por primeravez la difusién de la campafia atravésdelas
redes sociales Facebook, Tuenti y Youtube
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La delegada para la Igualdad y Bienestar
Social, Silvia Canero, y la coordinadora del
Instituto Andaluz de la Mujer (IAM),
Mercedez Bermudez, han presentado la
® Campania 2011 del Juego y € Juguete No
rl e Sexistay No Violento, que cada afio lanza el
IAM con e objetivo de senshilizar a la
poblacion sobre la necesidad de eliminar €
digital contenido sexista y violento de muchos
juegos y juguetes, y que en esta ocasion pone
el acento en la necesidad de fomentar juegos
pacificos y constructivos, especialmente en
relacién alos juguetes tecnol 6gicos.

La camparia, que se lanza siempre en Navidad, época que acapara €l 70% de las ventas anuales de juegos y
juguetes, va dirigida tanto al publico en general como, en especia, a la comunidad educativa, alumnado,
profesorado y familias. El objetivo de la iniciativa es, por un lado, fomentar habitos de consumo
responsable y, por otro, ofrecer recursos dirigidos a sensibilizar y promover la buena eleccion de juguetes y
juegos teniendo en cuenta los principios de igualdad y no violencia.

En esta edicidn, bajo los lemas “La Violencia no es un juego” (en las redes sociales) y “Jugar sin violencia,
garantia de futuro” (en la carteleria), la campafa se basa en el punto 8 del Decdogo del IAM para elegir
juegos y juguetes no sexistas y no violentos: “Evita juguetes, juegos o videojuegos violentos. Educa para
resolver problemas de forma positiva, constructivay creativa’.

Con este objetivo, la campana distribuira a los centros educativos y del profesorado de Andalucia, asi como
a otras instituciones (bibliotecas, universidades, consgerias, etc.) un total de 30.000 carteles, 50.000
calendarios de mesa 'y 100.000 sefialadores de libro. También se realizara difusion a través de la pagina Web
de IAM, en e Area Temética de Coeducacion (www.juntadeandal ucia.es/institutodel amujer/-Coeducacion-
htm).

En Cordoba ademas, la campaia se reforzara con la celebracion de dos talleres educativos dirigidos a los
nifiosy nifias de entre 5 y 12 afnos que residen en los centros de proteccion de menores titularidad de la Junta
de Andalucia.

Difusion redes sociales
En la campafia de este afio juegan un papel especial las redes sociades, a través de las cuaes el 1AM ha
querido dar mayor difusion con herramientas acordes en tecnologia y contenido con los tiempos actuales. De
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este modo, la campariia va a tener presencia en Facebook, Tuenti y Y outube, bajo el lema“Laviolenciano es
un juego”

El perfil de Facebook (http://www.facebook.com/pages/L a-violencia-no-es-un-
Juego/22813130390839272sk=wall) se crea como herramienta para buscar la interaccion con la ciudadania,
para dar visibilidad ala campafiay a otras vinculadas a ésta, y para anunciar eventos relacionados con dicha
temédtica. El perfil cuentaya con 421 seguidores (85% mujeres, y 63% menor de 45 afios).

Por su parte, e perfil de Tuenti, que ya tiene 52.000 personas usuarias de 14 a 20 aios (
http://www.tuenti.com/#m=Page& func=index& page key=1 2194 74595854) se crea como una plataforma
de comunicacion destinada al publico joven con la que se pretende gque los chicos y chicas expongan sus
opiniones e intereses en relacion a la propuesta de campafia, y suban fotos y videos de buenas précticas que
conozcan.

Finalmente, el canal Y outube, con 337 reproducciones ya registradas (
http://www.youtube.com/user/coeducaci oniam?feature=mhee) se crea como herramienta para la difusién de
las buenas précticas existentes relacionadas con la campafia, en la que las personas suscriptoras podran
reproducir en e cana los videos de buenas précticas afiadidos, asi como realizar comentarios 0 enviar
peticiones de documentacion al Instituto Andaluz de la Mujer.

L a camparia también tiene presencia en Wikipediay esta posicionada en los primeros lugares de Google.
Segun explicd Mercedes Bermldez, con la presencia en las redes, € |AM busca la interaccion con las
personas profesionales de la educacion, las familias y el alumnado adolescente, “con e reto de que las
personas hagan suyas las herramientas y se produzca un sistema de retroalimentacion beneficioso”.

La campaiia surgié hace 16 afos, fruto de la experiencia vivida en las localidades por € persona de los
Centros de la Muijer, que solian orientar sobre consumo y género ante la llegada de | as fechas navidefias. Los
centros realizaban actividades dirigidas a sensibilizar a la poblacion en general sobre la necesidad de
eliminar e contenido sexista y violento de muchos juegos y juguetes y de desarrollar una actitud critica
sobre el consumismo y la publicidad que se genera en torno a ellos. Como consecuencia, € |AM promovio
en 1995 esta campafia, basada en la importancia de trasmitir valores a través de juegos y juguetes que no
tengan género, que fomenten el respeto, la corresponsabilidad y la igualdad.

La campafia, que cuenta con un presupuesto de 35.000 euros, cuenta con el respaldo del Observatorio
Andaluz de la Publicidad No Sexista del 1AM, gque cada afio (entre enero y febrero) emite un informe sobre
el comportamiento de las empresas jugueteras en sus campafas de publicidad. El Ultimo estudio,
correspondiente a la campaiia navidefia 2011, que seinicio e pasado 15 de noviembre (y que se cerrara el 5
de enero), ya apunta caracteristicas comunes a afios anteriores. muchos anuncios de juguetes incumplen al
menos un punto del decdlogo de buenas practicas.
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