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La Junta aporta 130.000 eur os para la presencia de Cordoba en la Feria I nter nacional
del Turismo, FITUR

La provincia de Cérdoba estar & presente en diver sasinstancias promocionales ademas del stand del
Patronato Provincial de Turismo de Cordoba
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La Consgeria de Turismo, Comercio y
Deporte, a través de la Empresa Publica
Turismo y Deporte Andaluz, SA. ha
financiado con cerca de 200.000 euros todas
® las acciones promocionales del Patronato
rl e Provincial de Turismo de Cordoba durante
2011, lo que supone més del 50% del
presupuesto del que dispone esta entidad para
digital la puesta en marcha de estas iniciativas, que
van desde la participacion en ferias
nacionales e internacionales, las camparias
promocionales en medios de comunicacion o
especiaizados, jornadas inversas, edicion de
material promocional o apoyo ala configuracién de nuevos productos turisticos (Clubes de Producto).

La principa aportacion de la Junta ha sido para sufragar buena parte de los costes del stand promocional y
presencia de Coérdoba en la Feria Internacional de Turismo (FITUR), con 130.000 euros. Cérdoba, un afio
mas, presentara su oferta con un stand promocional dentro del stand de Andalucia.

Ademas Turismo Andaluz ha habilitado o apoyado otras serie de soportes promociona-les en FITUR sobre
productos, servicios e iniciativas turisticas recientes que se estdn gecutan-do en la provincia dentro de
proyectos méas amplios desde el punto de vista geografico como ocurre con la Red Turistica de Ciudades
Medias de Andalucia (Lucena), la Red Patrimonia de Conjuntos Historicos Rurales de Andalucia, el GR-48
de SierraMorena o la Ruta del Vino de Montilla-Moriles dentro de la Red Nacional de Ciudades y Destinos
de Enoturismo.

La provincia de Cérdoba estara presente, por tanto, en diversas instancias promociona-les ademas del stand
del Patronato Provincial de Turismo de Cordoba, y se han seleccionado en presentaciones promocionales,
aquellos productos turisticos y recreativos de ambito no meramente localistay de menor trascendencia para
gue cuenten con mayor impacto y atractivo de cara a su insercion comercial en el mercado turistico nacional
einternacional.



