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El Patronato de Turismoy EOI apuestan por la meora delos profesionales del sector a
través delaformacion y lainnovacion

Ambas entidades suscriben un convenio de colabor acion para la g ecucion de un cur so sobre “ Redes
sociales, marketing on line e innovacion en servicios turisticos’
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El
Patronato Provincial de Turismo y la Escuela de
Organizacion Industrial (EOI) han suscrito un convenio
de colaboracion para la gecucion conjunta de un
programa formativo que se impartird, en modo
presencial, en la provincia de Coérdoba sobre “Redes
sociales, marketing on line e innovacion en servicios
turisticos’.

El vicepresidente primero de la Diputacién y
vicepresidente del Patronato, Salvador Fuentes, ha
destacado que “lainstitucion provincial hace una fuerte
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i'l . apuesta por la formacién y las nuevas tecnologias,
como garantia para mejorar la profesionalizacion del sector turistico en nuestra provincia’.

Fuentes ha insistido en que “iniciativas como ésta redundan en la calidad de la gestion de nuestras empresas,
asi como de nuestra oferta turistica, para que ésta sea competitiva en el mercado internacional”.

“Desde el Patronato vamos a volcarnos en potenciar € turismo de interior, y € de negocios, con € objetivo
de incrementar las pernoctaciones en la provincia, y aprovechando también que Cordoba tiene un lugar
privilegiado, por su proximidad alos destinos de playa’.

Por su parte, e director general de la Escuela de Organizacién Industrial Fernando Baydn, ha sefialado que
“el turismo es el principal motor de desarrollo en nuestro pais, y nos sitta en el tercer puesto de crecimiento
del sector anivel mundial”.

Bayon ha apuntado gque para seguir manteniendo este ritmo, “las instituciones implicadas hemos de seguir
apostando por los programas formativos para la mejor capacitacion de los agentes turisticos, asi como por un
mayor uso de lasredes sociales’.

En e curso se hablara sobre las buenas préacticas en € sector turistico y recomendaciones para una gestion
efectiva en este medio. Asimismo, se abordaran otras opciones de marketing on line aplicadas a desarrollo
de nuevos productos y a su comercializacion, asi como el aprovechamiento de sinergias entre empresas del
sector.

Los destinatarios del mismo son empresarios o profesionales de empresas de alojamiento turistico,
restauracion, turismo activo, turismo cultural, agencias de vigjes y turismo rural, que deseen mejorar sus



conocimientos sobre e uso de Internet y en especial de las redes sociales.

El programa comprende un total de 400 horas que se distribuiran en una fase formativa y una direccion
técnica



