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Lucenaregistraun aumento del 18,6 % en el numero devisitasturisticasen lo que va
de afio

L as estadisticas muestran un aumento del 75% de lasvisitas organizadas a través de agenciasy
touroper ador es. Francesesy argentinos, los visitantes extranjer os que mas crecen graciasala
promocién dela Red de Juderias de Espafia
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La
Oficina Municipal de Turismo de Lucena, a través de
los tres puntos de control ubicados en el Palacio de los
Condes de Santa Ana, €l Cadtillo del Moral y e Centro
Enogastronémico Olivino en Las Navas del Selpillar ha
atendido 17.689 consultas entre el 1 de eneroy e 30 de
septiembre de este afio, 1o que supone un 18,6% més
W respecto a las 14.905 personas atendidas en € mismo
| periodo del pasado afio, segun el balance ofrecido por
e concga de Turismo, Manuel Laa, que ha
presentado junto a la técnico del area, Emilia Galvez, y
| el coordinador del programa Tu historia Lucena, José
" Antonio Garcia.

Del total de las visitas, 5.994 declararon haber llegado a Lucena a través de agencias de viges y
touroperadores, frente alas 1.994 que lo hicieron durante todo 2012, o que implica un incremento del 75%y
muestra una “ profesionalizacion” del destino, segin han remarcado. La mayor parte de los visitantes, 8.361,
lo hicieron atraidos por exposiciones, bodas y otros eventos. EI 59% de las visitas hasta septiembre se
[levaron a cabo en grupo, de los que el de latercera edad es el que ha registrado un mayor incremento, con
6.531 visitas frente alas 1.389 de 2012.

Con respecto a la procedencia de los visitantes, € 95,8% (16.981) eran nacionales, 3.512 de €llos
procedentes de la provincia de Cordoba, mientras que por comunidades autonomas Andalucia, Madrid,
Cataluiia y la Comunidad Valenciana son los principales emisores. El 4,2% de visitantes (708 personas)
procedian del extranjero, entre los que destacan Francia, Gran Bretafia, Argentina, Alemania'y Paises Bgjos
como los cinco primeros paises de procedencia, mientras que en 2012 fue Gran Bretafia el pais desde € que
[legé un mayor nimero de visitantes extranjeros, seguido de Francia, Alemania, Austriay Bélgica. En ese
sentido Galvez ha destacado €l aumento de turistas franceses y argentinos, paises donde existe una
importante comunidad sefardi, y que ha ligado a la promocién de Lucena a través de la Red de Juderias de
Espaiay al trabajo de touroperadores on line especializados en este mercado, como Destino Sefarad Vigjes.

Un 134,87% mas de consumidor es de actividades Tu historia

En ese sentido Garcia ha subrayado igualmente e aumento de ventas de experiencias Tu historia
relacionadas con €l pasado judio de Lucena. Laruta 'La Perla de Sefarad’, una visita guiada con anfitrién en
torno a esta tematica, ha registrado un aumento del 19,60 % en los primeros nueve meses de este afio con
respecto a mismo periodo de 2012, convirtiéndose en la actividad mas consumida de todas |as que organiza



la Fundacion de Ciudades Medias del Centro de Andalucia a través de la marca Tu historia en Lucena, y
seguida de Lucena Ancestral, un recorrido por los principales enclaves de la historia mas remota de la ciudad
como la Cueva del Angel o la Basilica Visigoda de Coracho. En total el nimero de consumidores de las
actividades turisticas de la carta de experiencias Tu historia en Lucena ha aumentado un 134,87 % entre
enero y septiembre de este afio con respecto a 2012, fruto, ha incidido Garcia, del esfuerzo en creatividad e
innovacion llevado a cabo por esta marca.

El andlisis elaborado por Turismo incluye asimismo este afio como novedad un estudio acerca del tipo de
alojamiento y numero de pernoctaciones de los visitantes, que refleja que un amplio porcentaje de personas
eligen establecimientos de cuatro estrellas, 10 que marca, en palabras de Galvez, la calidad como elemento
distintivo del tipo de mercado que opta por visitar la ciudad en vista de unos datos que se dirigen a conocer
la demanda existente, qué buscan los turistas en Lucena o 1os mercados mas importantes de turistas que atrae
laciudad, de cara a programar las acciones profesionales y promocionales para el préximo gercicio.



